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СЕРВИС ПОКУПКИ БИЛЕТОВ «AVIATA»: 2018-2020



В 2018-м году Aviata амбициозно росла, жизнь во фронт-офисе в 

центре Алматы кипела всё активнее, и мы решили построить 

позиционирование на образе крупной, физически доступной 

компании, в противовес другим игрокам рынка, которые выглядели 

просто как страницы в интернете. Мы выпустили корпоративный 

манифест, сняли масштабный ролик, визуализировали целевую 

аудиторию, команду поддержки. И это сработало. К 2019-му году 

Aviata стала самым узнаваем брендом в области покупки билетов

НОВОЕ ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ И 

МАСШТАБНАЯ РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ

СМОТРЕТЬ ВИДЕОКЕЙС О ПРОЕКТЕ

https://youtu.be/qAS_AcC9_z0


ПРОДАЮЩАЯ РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ: CМОТРЕТЬ ВИДЕОКЕЙС

CМОТРЕТЬ СЕРИЮ 1 CМОТРЕТЬ СЕРИЮ 2 CМОТРЕТЬ СЕРИЮ 3

https://youtu.be/0n8XLrYuqbQ
https://youtu.be/2WyC2DaV2aw
https://youtu.be/7XFgcerfA4M
https://youtu.be/QJwRKrJnqlM


Игуана Жаксыбек из этой 

рекламной кампании настолько 

полюбилась клиентам и 

сотрудникам Aviata что мы 

сделали специальную серию 

мерча со стилизованной 

иллюстрацией этого персонажа



COVID-19 сильно ударил как по отрасли туризма 

и авиаперелетов, так и по кошелькам 

казахстанцев. Так что Aviata впервые в 

Казахстане стала продавать билеты в рассрочку 

онлайн, а мы придумали и воплотили 

экономичную креативную серию, слоган, образы 

и ситуации на самые разные целевые аудитории, 

заодно закрепив цветовой код бренда.

2020-2021: АНТИКРИЗИСНАЯ 

КАМПАНИЯ ПО БИЛЕТАМ В РАССРОЧКУ

СМОТРЕТЬ ЛУЧШИЕ ВИДЕОРОЛИКИ

https://youtu.be/kzg0KOt7Sg4


FORTEBANK: 2011-2022



3D-АНИМАЦИЯ 1 3D-АНИМАЦИЯ 2 3D-АНИМАЦИЯ 3

ЦА: казахстанский микро- и малый 

бизнес

Мы – «движняковая» нация, мы 

деятельные, любим двигаться по 

жизни. В обиходе слово может даже 

не переводиться: «Движения жасау

керек». А еще это деловой термин: в 

бизнесе постоянно происходит 

движение денежных средств, 

документов, товаров, кадров и т. д.

Смелая современная графическая и 

текстовая подача, соответствует 

характеру бренда и помогает 

донести до ЦА, что Forte понимает 

казахстанский малый бизнес, его 

потребности, его контекст, его 

лексику и дает всё, что нужно 

«движняковым» казахстанцам через 

приложение ForteBusiness.

https://www.instagram.com/p/CekjsI8NK07/
https://www.instagram.com/p/Cekjj_RNrZi/
https://www.instagram.com/p/CekiAuONVfy/


СОТРУДНИЧЕСТВО MOVATORS И FORTE BANK 

ПО КЛЮЧЕВЫМ ПРОЕКТАМ 

С 2012 года мы поучаствовали во многих главных 

активностях ForteBank. Этот бренд обращается к нам 

когда нужны нестандартные работы экстра качества. 

Особенно хочется отметить:

• 2012: Вывод ForteBank на рынок с 

позиционированием «iPhone среди банков»

• 2019: Новая концепция интерьеров отделений

• 2020: Вывод на рынок Forte Mobile

СОТРУДНИЧЕСТВО MOVATORS И FORTE BANK 

ПО КЛЮЧЕВЫМ ПРОЕКТАМ 

СМОТРЕТЬ ИНТЕРЬЕР ПОДРОБНЕЕ

СМОТРЕТЬ ВИДЕОРОЛИК

https://www.instagram.com/p/CXifY7Bs6Pv/
https://www.instagram.com/p/CXifY7Bs6Pv/


БЛАГОТВОРИТЕЛЬНЫЙ ФОНД «AYALA»: 2019-2020



В 2019-м году контекст визуализации 

благотворительных фондов в Казахстане 

выглядел очень консервативно. Перед нами 

была поставлена задача повысить узнаваемость 

фонда, объяснить аудитории приоритеты и 

механизмы работы фонда, увеличить 

пожертвования.

В партнерстве с TNS-Kantar мы провели 

исследования и приступили к разработкам

2019-2020: БЛАГОТВОРИТЕЛЬНЫЙ 

ФОНД AYALA: НОВОЕ 

ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ И СТИЛЬ

КОНТЕКСТ ВИЗУАЛИЗАЦИИ БЛАГОТВОРИТЕЛЬНЫХ ФОНДОВ КАЗАХСТАНА 

ОСОБЕННОСТИ И ФОКУСИРОВКА  ФОНДА AYALA:

ИЗВЕСТНЫЙ СИМВОЛ ПОИСК СТИЛИСТИКИ ВИЗУАЛИЗАЦИИ ЛОГО ВЫБРАННОЕ НАПРАВЛЕНИЕ  И ДОРАБОТАННЫЙ ЛОГОТИП

МАСШТАБИРУЕМЫЙ ПАТТЕРН, ВИЗУАЛИЗИРУЮЩИЙ ОБЩЕСТВО ЗАБОТЫ

CМОТРЕТЬ

видео-кейс 
проекта

https://youtu.be/6G_68UIRuzI


НЕСТАНДАРТНЫЕ НОСИТЕЛИ: РАЗДВИЖНЫЕ ДВЕРИ В ОБЩЕСТВЕННЫХ МЕСТАХ

ОФОРМИЛИ В ИНФОГРАФИКУ СХЕМУ РАБОТЫ ФОНДА, АКЦЕНТИРОВАЛИ ПРОЗРАЧНОСТЬ

МЫ РАЗРАБОТАЛИ СОВРЕМЕННЫЙ И ПОНЯТНЫЙ ДИЗАЙН САЙТА

ПРОДОЛЖИЛИ СТИЛЬ ОФОРМЛЕНИЯ В YOUTUBE-КАНАЛЕ ФОНДА



С обновленным стилем мы искали новых героев для публичной поддержки фонда. 

НАС БЕСПЛАТНО ПОДДЕРЖАЛ ГЕННАДИЙ ГОЛОВКИН GGG! СМОТРЕТЬ ВИДЕОРОЛИК С GGG

СЕРИЯ МЕРЧА ПРОИЗВЕДЕНА И РАЗМЕЩЕНА В SAKS FIFTH AVENUE

После GGG нас поддержали дизайнеры и селебрити ФОТО С МЕРЧЕМ И ПОДДЕРЖКОЙ  AYALA ПУБЛИКОВАЛИ ЗНАМЕНИТОСТИ

МЕРЧ ТАКЖЕ ПРОДВИГАЛСЯ В АККАУНТАХ SAKS FIFTH AVENUE МЫ ОБНОВИЛИ ДИЗАЙН БОКСОВ ДЛЯ ПОЖЕРТВОВАНИЙ ПО ВСЕЙ СТРАНЕ И СТАЛИ ЛУЧШИМ СОЦИАЛЬНЫМ ПРОЕКТОМ НА КАЗАХСТАНСКОЙ PR-ПРЕМИИ

CМОТРЕТЬ

видео-кейс 
проекта

https://youtu.be/qNbyxebRv0M
https://youtu.be/6G_68UIRuzI


HALYK BANK: 2018-2021



После самого масштабного в истории Казахстана объединения 

банков возник ряд технических сложностей, привлекших к 

частичным сбоям работы в отделениях и в электронных системах. 

Команда объединенного банка работал 24/7 но многие клиенты все 

равно были недовольны. В соцсетях выплескивалось все больше 

негатива и стандартные методы и пресс-релизы уже не работали. 

Вместе с командой банка мы предложили перечень решительных 

мер, который спустя всего два месяца дал положительные 

результаты и заложил фундамент нового образа Halyk Bank

CМОТРЕТЬ видео-кейс проекта на английском языке

2018: ПРОГРАММА УЛУЧШЕНИЙ #JANAHALYK: 
НОВОЕ ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ КРУПНЕЙШЕГО БАНКА КАЗАХСТАНА

В АВГУСТЕ 2018 HALYK BANK СТАЛ САМЫМ КРИТИКУЕМЫМ БРЕНДОМ В КАЗАХСТАНЕ МЫ СТАЛИ РАЗРАБАТЫВАТЬ ПРИЯТНЫЙ И ПОЗИТИВНЫЙ СИМВОЛ ПЕРЕМЕН

Для сближения коллективов Halyk+Qazkom и чтобы подчеркнуть клиентам: здесь работают такие 

же люди как и все казахстанцы мы провели страновую фотосессию команды банка. Так почти в 

каждом дворовом или школьном чате появился кто-то, говорящий о программе улучшенийВЫБРАННЫЙ СИМВОЛ ПРОГРАММЫ УЛУЧШЕНИЙ

Менеджмент банка лично рассказали о программе улучшений и анонсировали 

ЕЖЕНЕДЕЛЬНУЮ отчетность перед всеми клиентами, разослали манифест JanaHalyk команде.

КАЖДУЮ НЕДЕЛЮ ПО ПОНЕДЕЛЬНИКАМ БАНК РАССКАЗЫВАЛ ОБ УЛУЧШЕНИЯХ, РУКОВОДИТЕЛИ НАПРАВЛЕНИЙ ЛИЧНО УЧАСТВОВАЛИ В ВИЗУАЛИЗАЦИИ

https://youtu.be/6G_68UIRuzI


Мы привлекли 

стильные и 

позитивные 

бренды в 

коллаборации

с #JanaHalyk

КАЗАХСТАНЦЫ МОГЛИ РАЗМЕЩАТЬ СООБЩЕНИЯ НА ГОЛОВНОМ ОФИСЕ БАНКА

Раз в несколько 

недель мы 

публиковали 

суммирующий 

ролик по 

улучшениям в 

формате забавного 

анимированного 

чата с мемами

Мы написали объединяющий 

ГИМН банка. Мерч #JanaHalyk

разлетался на ура!

И ПРОВЕЛИ ИНФОРМАЦИОННУЮ КАМПАНИЮ О ТОМ, ЧТО НЕ ОБЯЗАТЕЛЬНО ХОДИТЬ В БАНК И СТОЯТЬ В ОЧЕРЕДИ

• Количество негативных упоминаний в соцсетях: -57%

• Количество позитивных упоминаний в соцсетях: +63%

• Ощущение доступности банка: +32.4%

• Ощущение клиентоориентированности и 

доброжелательности сотрудников: +23.9%

• Привлекательность фирменного стиля, оформления, 

графики: +38.2%

• Качество рекламно-информационных материалов: 

+47.6%

РЕЗУЛЬТАТЫ

за 2 месяца программы (октябрь – декабрь 2018)

по онлайн-опросам клиентов



• Освежился оттенок зеленого, появились градиенты

• Четко сформировался цветовой код и визуальный стиль видеороликов

• В коммуникацию бренда надолго интегрировались юмор и легкость

ВИЗУАЛЬНЫЕ ПРИНЦИПЫ #JANAHALYK СТАЛИ ФУНДАМЕНТОМ 

ДАЛЬНЕЙШЕЙ ПОДАЧИ ВСЕГО БРЕНДА

СМОТРЕТЬ ВИДЕОКЕЙС HALYK.BIZ: ЗАЛ, КОТОРЫЙ ПОСТРОИЛ АБЗАЛ

СМОТРЕТЬ ВИДЕОКЕЙС «ВСЕ ДЛЯ СЕМЬИ В ОДНОМ ПРИЛОЖЕНИИ»

СМОТРЕТЬ РЕЖИССЕРСКУЮ ВЕРСИЮ «5% БОНУСОВ НА ВСЁ»

https://www.facebook.com/movators/videos/1732791820221754/
https://youtu.be/zIEWwJMh2Ig
https://youtu.be/EbLKsqr2xS4
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УЗБЕКИСТАНСКИЙ ТЕЛЕКАНАЛ «AQLVOY»: 2019-2020



СМОТРЕТЬ ЗАСТАВКИ В АНИМАЦИИ

https://disk.yandex.kz/i/Pg602Z8debHLMw


СТРОИТЕЛЬНАЯ КОМПАНИЯ 

«BI GROUP»: 2018



Задачи

1. Обновить графику и сохранить преемственность

2. Улучшить читаемость

3. Выстроить четкую структуру логотипов холдинга 

CМОТРЕТЬ видеокейс

2018: НОВЫЙ СТИЛЬ BI GROUP

СИТУАЦИЯ С ЛОГОТИПАМИ В ХОЛДИНГЕ В НАЧАЛЕ 2018

ПОИСК СТЕПЕНИ РЕФОРМИРОВАНИЯ ЛОГОТИПА

ИТОГОВАЯ ГРАФИКА

https://youtu.be/un5yVkBdT9g




КАЗАХСТАНСКИЙ ТЕЛЕКАНАЛ «КТК»: 2017



После 9 лет работы в развлекательном формате поставлена задача 

вернуть телеканал к информационно-публицистической основе, ведь 

именно благодаря этому канал стал популярен в Казахстане 90-х. Так же 

следовало сохранить красный цвет, в котором канал работает уже 15 лет

CМОТРЕТЬ видеокейс

2017: РЕБРЕНДИНГ ТЕЛЕКАНАЛА КТК

О ПЕРИОДЕ РАЗВЛЕЧЕНИЙ КОНКРЕТИЗАЦИЯ ЗАДАЧИ

ОДНО ИЗ ПРЕДВАРИТЕЛЬНЫХ НАПРАВЛЕНИЙ ЛОГО И СТИЛЯ ОДНО ИЗ ПРЕДВАРИТЕЛЬНЫХ НАПРАВЛЕНИЙ ЛОГО И СТИЛЯ ОДНО ИЗ ПРЕДВАРИТЕЛЬНЫХ НАПРАВЛЕНИЙ ЛОГО И СТИЛЯ

НАПРАВЛЕНИЕ, ВЫБРАННОЕ ДЛЯ РАЗВИТИЯ ПОИСК АССОЦИАЦИЙ И ВАРИАНТОВ ВНУТРИ НАПРАВЛЕНИЯ

https://youtu.be/tpBinfa-H9I


ВЫБОР РЕЗУЛЬТИРУЮЩЕГО НАПРАВЛЕНИЯ ДОРАБОТКА ШРИФТА ЭКСПЕРТОМ МЕЖДУНАРОДНОГО КЛАССА ИТОГОВЫЙ ЛОГОТИП И СООТВЕТСТВИЕ ЗАДАЧЕ

ОСНОВНАЯ ИМИДЖЕВАЯ ЗАСТАВКА



ДИЗАЙН НОВОСТЕЙ

ЦВЕТОВОЕ КОДИРОВАНИЕ ЭФИРА И СТАНДАРТИЗАЦИЯ СТИЛЯ В ОФОРМЛЕНИИ САМОГО РАЗНОГО КОНТЕНТА

ЯСНАЯ ТРАНСЛЯЦИЯ СТИЛЯ ДАЖЕ В ПОЗДРАВИТЕЛЬНОЙ ГРАФИКЕ



РЕБРЕНДИНГ KAZKOM=>QAZKOM: 2016



Масштабный ребрендинг одного из крупнейших банков 

Казахстана. Этот проект стал не только рекламной 

кампанией, о которой говорила вся страна но и важным 

этапом формирования в общественном сознании 

казахстанской нации, ее аутентичности.  

После горячих общественных дискуссий люди настолько 

привыкли к написанию QAZ, что сейчас сложно представить 

что молодежь когда-то писала KAZ

2016: РЕБРЕНДИНГ KAZKOM=>QAZKOM

ДЕКОРИРОВАНИЕ ПАТТЕРНОМ QAZKOM ИНТЕРЬЕРА И ДЕЛОВОЙ ДОКУМЕНТАЦИИ

РЕВИЛ, ПОСЛЕДОВАВШИЙ ПОСЛЕ ТИЗЕРА СМОТРЕТЬ ИМИДЖЕВЫЙ РОЛИК

https://youtu.be/r9qWABgFwTU


КОНЦЕПТ СТАНДАРТИЗАЦИИ ЭКСТЕРЬЕРОВ ОТДЕЛЕНИЙ РЕАЛИЗАЦИЯ СТАНДАРТОВ ЭКСТЕРЬЕРОВ ОТДЕЛЕНИЙ

СТАНДАРТИЗАЦИЯ БАНКОМАТОВ РАЗНЫХ ТИПОВ АЙДЕНТИКА СЕРВИСА ПОВЫШЕННОГО КЛАССА

РАЗРАБОТКА И ПРОДВИЖЕНИЕ ПРОЗРАЧНОЙ КАРТЫ MYCARD C АВИАБОНУСАМИ

УЗНАВАЕМЫЙ ФОРМ-ФАКТОР В ЛЮБЫХ ГАБАРИТАХ

КОНЦЕПТ НОВЫХ ОТДЕЛЕНИЙ КОНЦЕПТ НОВЫХ ОТДЕЛЕНИЙ













КАЗАХСТАНСКОЕ НЕЗАВИСИМОЕ КОММУНИКАЦИОННОЕ АГЕНТСТВО. РАБОТАЕМ С 2006 Г.

СПАСИБО

БУДЕМ РАДЫ ОТВЕТИТЬ НА ВАШИ ВОПРОСЫ

Казахстан, г. Алматы, пр. Аль-Фараби 7, Нурлы-тау 5A, 25 этаж, оф. 311

T: +7 727 311 52 50 

E: info@movators.com

/movators

ЖАРНАМАЛЫҚ НАУҚАНДАР 

БРЕНДИНГ ЖӘНЕ СТИЛЬ 

НЕГІЗГІ БЕЙНЕЛЕР 

КЕҢІСТІК ДИЗАЙНЫ 

БЕЙНЕРОЛИКТЕР

РЕКЛАМНЫЕ КАМПАНИИ

БРЕНДИНГ И СТИЛЬ 

КЛЮЧЕВЫЕ ИЗОБРАЖЕНИЯ

ДИЗАЙН ПРОСТРАНСТВ

ВИДЕОРОЛИКИ
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